Копирайтерам о SEO-текстах
Работа копирайтера веб-студии не всегда связана с продающими текстами, часто поступают задачи на написание SEO-текстов. До сих пор еще на форумах можно встретить такое мнение, что SEO-текст предназначен только для поисковых машин. Отчасти это так, но это однобокий взгляд на тексты, предназначенные для поискового продвижения.
Зададимся вопросом – для чего развивают алгоритмы поисковых машин? Для чего поисковые роботы оценивают текст по различным показателям, ключевыми среди которых являются релевантность и незаспамленность? То есть – текст должен соответствовать поисковому запросу, давать исчерпывающий ответ и должен быть удобочитаемым. Отсюда можно сделать вывод, что поисковики на стороне пользователей. Всё делается для того, чтобы пользователь получил максимальную пользу от текста. И это замечательно!
К счастью, остались позади времена массового наплыва мусорных сайтов, на которых тексты представляли собой переспамленный бред. Надо сказать, что в Сети еще достаточно различных псевосайтов, дорвеев и прочего мусора, от которого поисковые системы настойчиво и методично избавляются. И это тоже замечательно.
Тем не менее, поисковое продвижение никто не отменял, и сайты для людей нуждаются тоже нуждаются в поисковой оптимизации. Современный SEO-текст разительно отличается от текстов времен псевдосайтов. Приоритет современного SEO-копирайтинга – забота о читателях. Поэтому написание SEO-текста – это целое искусство, это балансирование между ключевиками и качеством текста.

Жесткое SEO
Типичная «тошнота» SEO-текста по каждой ключевой фразе – это типичные 5%. Рассчитать «тошноту» текста можно на таких сервисах, как SeoTXT http://www.seotxt.com/service/optimizer или Адвего https://advego.ru/. 
Бывают случаи, когда необходимо более плотное вхождение ключевиков. Причем, это может быть большое количество как самих ключевиков, так и их вхождений, прямых и разбавленных. Здесь нужно постараться вписать ключевые словосочетания максимально органично, так как современные алгоритмы поисковых систем научились распознавать морфологию контента. Если вписать ключ коряво, то подозрительные поисковики могут применить санкции к такому тексту и понизить траст к ресурсу. А это ни клиенту, ни нам никак не нужно.

В моей практике часто попадались задания с подобными требованиями:
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Расскажу, как я работал над этим заданием.
1. Создал отдельный документ в ворде, скопировал в него ключевики для будущего текста.
2. Собрал информационный материал для статьи. Как это делается, мы рассмотрели в отдельной инструкции. http://zexler.ru/instruction/poisk-istochnika-kontenta-dlya-stati 
3. Составил план будущей статьи. Как составляется план, читайте в инструкции. http://zexler.ru/instruction/kak-sostavit-plan-stati 
4. При непосредственном написании текста распределил ключевики, внедряя их равномерно по всему тексту. При написании объемных текстов, с разделами, нужно сгруппировать ключевики по разделам. В процессе написания такой статьи ключевики могут мигрировать из раздела в раздел. Важно следить за тем, чтобы общее количество ключевиков, заявленное в задании, было сохранено.

Таким образом получился следующий текст:
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Отмечу нюанс по поводу одного ключевика, использованного в тексте. Речь идет о ключевом словосочетании «бурение скважин в ручную». Естественно, здесь имеется грамматическая ошибка, не критичная, но ошибка. Было бы правильным написать «бурение скважин вручную», но заказчик настаивал на вхождении ключевика именно в такой форме. В принципе, решать такие вопросы – дело оптимизаторов.

Что нужно учитывать?
Итак, что необходимо учитывать копирайтеру при написании SEO-текста?
· Ключевое словосочетание должно входить в title, description, keywords, присутствовать в подзаголовках и обязательно в первом абзаце.
· Все ключевики должны быть распределены равномерно по всему тексту.
· Ключи в тексте хорошо разнообразить синонимичными формами, леммами, коллокациями и прочими словоформами.
· Наличие в тексте ключевых словосочетаний не должно лишать его осмысленности, информативности и полезности для читателя.
· На читабельность влияет еще и такой фактор, как структурность текста. Проверено практикой – структурированные тексты, с маркированными и нумерованными списками http://zexler.ru/instruction/kak-oformlyat-spiski-v-tekstah, с подзаголовками и небольшими абзацами лучше воспринимаются читателем.
· [bookmark: _GoBack]И последнее – обязательно вычитывайте свои тексты. Для чего и как это делать – читайте в инструкции. http://zexler.ru/instruction/kak-pravilno-vychityvat-tekst 
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Ha HOYaTSHEIX STAMAX CTPOMTETECTEA 3ArOPOHOTO Ha Y9aCTRe  BOSHHKaeT
HEOBXOMMMOCTS B HECKEHEDHO-TEOTONHIECKHX HIBICKATETSHEX paboTax. OCHOBHAT IETs — 3T0
HCCTIOBAHHE NOMEEL KOTOpOS NOTPEGyeTcH apXMISKTOPY MPOGKTa ATH CTPOHTETBHEX
pacieros. TeotorIeckHe H3EICKAHH IDH CTPORTETECTEE CTATH HeoBXOAMOCTS0 IIDH pacteTe
dynzamenTa. Jl14 Toro, ITOGEI COCTABHTE TeOIOTHYeCKHE PA3Pesbl CKELKHH, HEOOXOMIMO
npomszectn mpoeccuomasHoe Gypenme. CErofEi CYMECTEYeT MHOKCCTEO KOMIAHHH,
npeAtaralommx yeTyrn meckaTeTsms>x pabor. Ho, K coxalcHMIo, AaleKo He KamAa
~MIBICKATETERAA OPFAHHIAIMNA CTIOCO6HA NPEAOCTABHTS TAKHE YCIYTH Ha AOTAHOM YPOBHE.

Kak COPHEHTHPOEATHC CPEAH TAKOTO OGHIHA NPEATOKEHH, | ESGPATS Ty KOMIAHIO,
KOTOpai CMOKET YAOBICTEOPHTS YS! apXHTEKTOpA, H Ka9ECTECHHO NPOH3BCCTH PabOTE?
Jl3 TOro, TOGH ONPEACTATS MEKeHEDHO-Te0TOMHTeCKNE YCIOBHS Ha IEMETEHOM YIaCTRE,
Tpelyercs mpodeccHORATHHEN MOZXOR CHemMaTHCTa. DT TpeGoRaEMe AOTEHO GHTE
IpHOpHTETHENM MpH moAGOpe HIHICKATeNbHOM oprammsam. Karimi 06pazoM MOXHO yIHaTh,
MMeIOTCA T B HITATe KOMIAHNH KBATAGHIHpOBaHHSIe reotorn? HyHo NDOBEDHTS, ecTs 1 ¥
upyst gomyex CPO (camoperympyenofi oprasmsams). CACTATS 9T0 HETPYAHO, AOCTATOSHO
2aliTH B HATepHeT, 1 B peectpe wenos CPO KaliTH HYAHYI0 OpIAHIIALIO.

¥ KoMTaEEH, KoTopas NpEATAracT GYPeHHe CKBAAMH, NeHB AOTKHE (GOpMHpORaTECA
OTKPHITO 1 IpospATHO 37 KTHeHTa. CCAYET MOTPEGORATS COCTABICHNE AOTOEOPA, B KOTOPOM
6YAYT npeAyCMOTpeHE! KoHKpeTHEIe paboTsi. Eci npeanonaracTca yAGpHBL ciocob Gypenms
CKBZAHEH, To 5T0 OGRITETHHO AOWAHO QHIYPHDORATS E AOTOEODE, H HHE KOHKDETHO
‘pacmcas

'V KoMaMIE, NpeATaraOMmeli H3BICKATETSHELE PAGOTSI, AOTKHA GBITh B HATHIHH GypoBas
Texsmka. Bes GypemNe CKBAKMH B PYHHYIO ABIFETCH TAKSTEM (DHSHYECKHM TPYIOM, H
pHMCHEHMC CHCNMATSHOR TSXMMKH SHASHTCTBHO OGTSITHT 3127y H YCKOpHT mpomece. B
CTyae, CTH OPraHH3AMA- HCHOTHNTETS pEHAYeT GYPOEYIo TEXHHKY, TO OGAIATETEHO CIeAYeT
moTpeGoRaTs Kommo Aorozopa o6 aperte. ITo HIGABMT 3aKAIMKA OT HIIMIIHHX HPOGIeM B
caysae moepeemin obopyAosamui. Ecan mmeKomoe GypemMe pHMEHRCICH B HORE C
TBEPIBIMH TIOPOJAMH, TO OYPOBAf TEXHHKA MOXKET BEITH M3 CTPod. ECITH y H3BICKAaTeTsHOM
~KOMIaHHH, MPOROAAIEH PaGOTY Ha APEHTORAHHOM TEXHHKE, He HMEeTC JOTOEOpA 06 aperie,
TO OTBETCTECHHOCTS 32 HOBPEAACHHOE 0GOPYAOBARHE JIOKHTCA HA 3AKATHKA PAGOT.
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2. PaCTHICATS, KaK MPBATSHO BLIGPATS OPTIHN3ALIO AR BHITOTHEHHS UHKEHEDHO-TE0TIOTHIECKHX
Y3HICKaHWi. OBbem — 2000 361,

B TeKCT BMUCATS Kniouesble CM083: UCCTEAI0BAHHE NOUBS, TEONOTMUECKHE PA3DEsk, YAAPHSIA COCOs
GYDeHIR CKEaXUK, WHEKOBOE GYDEHHE, HHXEHEpHO-TETIOTMMECKHE YCTIOBHS, GypenvIe CKBaXIH &
DYy, Gyperme CkBaH LeHsi.




